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  ي خارجيها  ماهوارهيها  به شبكهيش از عوامل گراي برخيبررس
  1ي سواريمكر

  :چكيده
 و علل و عوامل متعددي در گـرايش         ه دسترسي سريع به ماهواره، باعث گسترش آن گرديد        :مقدمه

  . ه استدر پژوهش حاضر برخي از عوامل ياد شده مورد بررسي قرار گرفت. افراد به آن موثرند
 آمـاري تحقيـق حاضـر را        ي  آموزان دختر و پسر سوم دبيرستاني اهواز، جامعـه          ش دان ي   كليه :روش

اي انتخـاب     اي چنـد مرحلـه       نفر به صورت تصادفي خوشـه      190ها    تشكيل داده بودند كه از بين آن      
، هويـت اجتمـاعي     )1392(خواهي سـواري      هاي هيجان   نامه  ها از پرسش    آوري داده   براي جمع . شدند

 گرايش ي ساخته  محققي نامه و پرسش) 1392(، روابط خانوادگي سواري )1389(نيا و روشن  صفاري
هـا    تحقيق حاضر از نوع همبستگي بوده و داده       . عمل آمد   اي خارجي استفاده به     هاي ماهواره   به شبكه 

  .با كمك ضريب همبستگي پيرسون و رگرسيون چند متغيري تجزيه و تحليل شد
هاي   هاي ماهواره   خواهي، هويت اجتماعي و گرايش به شبكه       هيجانها نشان داد بين        يافته :ها  يافته

 منفي معنـادار وجـود      ي   مثبت معنادار و بين روابط خانوادگي با متغير ياد شده رابطه           ي  خارجي رابطه 
خواهي، هويت اجتماعي و روابط خانوادگي از عوامل          رگرسيون چند متغيره نشان داد كه هيجان      . دارد
  .روند اي خارجي به شمار مي  هاي ماهواره بكهبين گرايش به ش پيش

اي خـارجي، پيـشنهاد       هاي ماهواره    تحقيق حاضر براي پيشگيري از گرايش به شبكه        :گيري  نتيجه
كند راهكارهاي ابراز منطقي هيجان، ايجاد هويت مناسب و تقويت روابط خانوادگي مورد مطالعه                مي

  .ي خارجي كمتر شودا  هاي ماهواره قرار گيرد تا گرايش به شبكه
 يا   ماهوارهيها  به شبكهيش گراي، روابط خانوادگي، اجتماعيت هوخواهي، يجانه: يدي كلگانواژ
  .يخارج
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Investigation of Some Factors of Tendency to Foreign 
Satellite Channels 

Sevari, K. 

Abstract: 
Introduction: By rapid access to satellite it cause to spread it and a 
variety of factors and causes that affect people tend to it. In the present 
study some of mentioned factors was studied. 
Method: The study population included all boys and girls of third grade 
high school of Ahvaz and selected 190 students by multistage random 
cluster sampling. For Data collection sensation seeking of Sevari (2013), 
social identity of Safarinia and roshan (2010), family relationships made 
by Sevari (2013) and researcher made of tendency to foreign satellite 
channels questionnaire were used. The present study was correlation and 
data were analyzed by using Pearson correlation and multiple regression. 
Results: The results showed that there is a significant positive correlation 
between sensation seeking, social identity and tendency to foreign 
satellite channels and there is a significant negative relationships between 
family relationships and them. Multi-variate regression analysis showed 
that sensation seeking, social identity and family relationships are 
predictive factors of tendency to foreign satellite channels. 
Conclusion: The present study suggest to prevent of tendency to foreign 
satellite networks ways to study for logical expression of emotion, to 
create a proper identity and strengthen family relationships that to 
reducing tendency to foreign satellite channels. 

Keywords: Sensation seeking, Social identity, Family relationships, 
Tendency to foreign satellite channels. 

 مقدمه

، )2007 ،2زيـا (شده است    گسترش آن در سراسر دنيا        موجب 1 ماهواره به سهلدسترسي سريع و    
هاي برون مـرزي و فراسـنتي بـه           استفاده از آن باعث شد كه حجم وسيعي از برنامه          بطوريكه امروزه 

 ،3دافنـي (گـذارد  فضاي فكري جوامع وارد شده و بر ابعاد مختلف زندگي فردي و جمعي آنـان تـأثير                 
پـردازان از     نظـران و نظريـه      بسياري از صـاحب   در همين رابطه    ). 1996 ،5؛ هال 2000 ،4؛ متيوز 2007

هاي آن به عنـوان عامـل تـسهيل كننـده تهـاجم              موضوع ماهواره و پخش و دريافت مستقيم برنامه       
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هاي اجتماعي و بومي و به نفع فرهنگ مسلط آمريكـايي و در نهايـت                فرهنگي غرب، تخريب هويت   
؛ 1392زاده و شـجراوي،        بـه نقـل از حـسين       178، ص   1377 ،1شيلز(كنند    ساني فرهنگي ياد مي   يك

توانند  ميعنوان نماد فرهنگي    ه  ها از جمله تلويزيون و ماهواره ب        رسانه ديگر   عبارته  ب). 1996حربي،  
 ـ را  ها و باورهاي ديني      دين، ارزش  ي ، زارع ـ 2001 ،3؛ نـسيم  2001 ،2مليـك (دهنـد   ثير قـرار    أتحت ت

افهمـي و آقامحمـد     ي    در همـين رابطـه نتـايج مطالعـه        ). 1393زواركي، مرادي و شريفي درآمـدي،       
با عنوان بررسي عوامل مؤثر بر گرايش به ماهواره و تأثير آن بر باورها و رفتارهـاي                 ) 1386(شعرباف  

ينـي پايبنـد   ديني مردم مشهد، نشان داد كه كساني كه ماهواره ندارند بيشتر به باورها و رفتارهـاي د          
نظران ديگري   صاحب .اند  كه ماهواره دارند ماهواره را باعث افزايش دانش خود دانسته          بوده، اما افرادي  

هـاي   شبكهاين بحث را مطرح كردند كه   ) 2006 (5و عبد الرحمن  ) 2012 (4شامشر و عبداالله  همچون  
 نمـوده و  اطبـان تزريـق     نظر خـود را بـه مخ       هاي مد  ديني و ارزش   هاي ضد  پيامخارجي،  اي    ماهواره

 و ساير موضوعات را ناديده      نموده بر موضوعات خاصي تمركز      معمولاً اي،  هاي ماهواره  گونه شبكه  اين
بـه عبـارت ديگـر تكنولـوژي        . دهنـد    قرار مي  تأثيرو رفتارهاي ديني آنان را تحت        گيرند و باورها    مي

هـا را تحـت تـأثير        فتارهاي انسان ماهواره به علت گستردگي، جذابيت و جالب بودن آن، فرهنگ و ر           
  ).1997، 6آزاد ارمكي(قرار داده است 

اي   ه  مـاهوار هـاي    هـاي ايرانـي از برنامـه         درصد خـانواده   40طبق آمارهاي رسمي موجود؛ حدود      
كنند كه اين آمار به سرعت در حال افزايش است كه علاوه بـر كميـت، كيفيـت                    خارجي استفاده مي  

هاي جذاب و هدفمند به زبان فارسي سـعي           ي سريال    تحول شده و با ارائه     ها نيز دچار    هاي آن   برنامه
هاي سكولار در خانواده و جامعه را         سازي ارزش   گرايانه، عادي   در نهادينه نمودن سبك زندگي مصرف     

تـري در   ها مثل تفسير سياسي و غيره تأثير عميـق    ها در مقايسه با ساير انواع برنامه        اين سريال . دارند
هـاي   هـدف شـبكه   به عبـارت ديگـر،      . )1390محمدي، فرهادي و حصاري،   (اه مخاطب دارد    ناخودآگ
دي جلـوه دادن     و تـرويج و عـا      گـسيخته سـامان و لجـام       هاي بي  ترويج خانواده خارجي   اي  هماهواره

 خـارج از ازدواج،     ي  اهميت جلوه دادن احترام به والدين، عادي جلوه دادن رابطه          خيانت خانوادگي، بي  
دينـي بـا رويكـرد       ترين واحد اجتماعي و تبليغات ضد      يي از مفهوم خانواده به عنوان كوچك      زدا هويت

 ). 1389، ، نعمتي و صيديپيري(بوده است تأثير بر باورهاي ديني مردم 

انـد لـذا    هم تـصويري و هـم سـمعي   هاي ماهواره،    مطالعات متعدد نشان داد از آنجايي كه كانال       
طور معناداري كشور، تعاملات اجتماعي، رفتار، جامعه و مخـصوصاً          و به  زياد بوده شان خيلي     اثرگذاري

؛ 2006؛ عبـد الـرحمن،    2012،  اللهشامشر و عبدا  (هاي انساني را تحت تأثير خود قرار داده است           ارزش
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، 5؛ امـين  2001،  4؛ كابلان 2001؛ مليك،   2001؛ نسيم   2002 ،3؛ بوكاري 2002 ،2؛ زكريا 2004،  1النمر
اي نـشان داد كـه مـاهواره          طي مطالعـه  ) 2014 (7زاده  در همين رابطه اعظم   ). 1997،  6؛ فهمي 2001

هاي زندگي مانند سبك مـو و رفتـار،    كه جنبه طوري بيشتر بر جوانان تأثيرگذار است تا بزرگسالان، به  
ارسـي و  نتايج بررسي . ها را تحت تأثير قرار داده است كلمات و حتي موفقيت و شكست تحصيلي آن    

اي بر اوقات فراغت، گرايش به مـد   هاي فارسي ماهواره   استفاده از شبكه  نشان داد كه    ) 1390(قبادي  
تـأثير  اي با عنوان     طي مطالعه ) 1392(زماني   باستاني و . ثيرگذار است أخشونت ت و  و الگوهاي دوستي    

هـا    ده از آن  ي اسـتفا    نشان دادند ميزان و نحوه    استفاده از اينترنت و ماهواره بر رفتار اجتماعي جوانان          
و ) 2006 (8نظرانـي همچـون الكـن        صـاحب  .بر ابعاد مختلف رفتار اجتماعي آنان متفاوت بوده اسـت         

شـود افـراد در بـاره        ماهواره باعـث مـي    اين بحث را مطرح نموده بودند كه        ) 2004( 9جنتزكو و جس  
يـر رفتـار و     جهان خارج و طرق زندگي به اطلاعات جديد دسترسي پيدا كننـد و از پيامـدهاي آن تغي                 

  ).2007 ،10زاهد (استها و همچنين تغيير فرهنگ  هاي آن نگرش
در همـين   .  اسـت  هاي خارجي مـؤثر    به ويژه ماهواره  عوامل متعددي در گرايش مردم به ماهواره        

هاي صدا و سيما و       كيفيت و كميت ضعيف برنامه     معتقدند كه    )2013 (11قيسوندي و مصطفايي  رابطه  
ها جهت پركردن اوقات فراغت افراد از جمله عوامل  ندگي و جذابيت برنامهكن عدم وجود تنوع، سرگرم

هـاي انجـام شـده از       بررسـي . شود  خارجي مي اي    هاي ماهواره    به برنامه  آنان برخي از    يآور مهم روي 
صـفري   (كنـد   زدن روابط خـانوادگي حكايـت مـي         هم  اي خارجي در به     هاي ماهواره  نقش منفي شبكه  

در همـين رابطـه محمـدي كلاتـه، ميـر اسـماعيل و              . )1389،   عمتي و صيدي  ، ن پيري؛  1391شالي،  
اي با عنوان مصرف رسـانه و تـأثير آن بـر روابـط اعـضاي خـانواده در                     طي مطالعه ) 1393(اصغرپور  

هاي غربـي بـر روابـط ميـان          دانشجويان نشان دادند كه مدت زمان صرف شده براي تماشاي شبكه          
ها نـشان داد مـدت زمـان صـرف شـده       هاي آن   همچنين يافته  .ه است اعضاي خانواده تأثير گذار بود    

شود فرد مدت زماني را كه       ها دارد، باعث مي    هاي غربي كه نشان از مجذوب بودن برنامه        براي شبكه 
گلچـين، سـخايي و افـشاني    بررسـي   . هاي غربي نمايد   بايد صرف خانواده كند، صرف تماشاي شبكه      

اي با مناسبات خانوادگي و ابعاد آن نشان         هاي ماهواره  شبكه ستفاده از نوع ا ي     رابطه با عنوان ) 1391(
بـه مراتـب    سـايرين، كننـد در قيـاس بـا       مـي  ن اسـتفاده  اي ماهواره هاي هايي كه از شبكه    داد خانواده 

                                                           
1 Alnamer 
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فرزنـدان و روابـط زناشـويي و اعتمـاد            و مطلوبيت روابط والـدين و      ي داشته خانوادگي بهتر  مناسبات
بـا عنـوان    ) 2014 (1آذري و فرامـرزي   ي    همچنين نتايج مطالعه   .ها بيشتر است    ر آن دها   زناشويي آن 
هاي غير اخلاقي در نوجوانان اصـفهان، نـشان داد كـه             هاي والديني و گرايش به رسانه      ارتباط سبك 

  .كند بيني مي هاي غير اخلاقي را پيش طور معناداري گرايش به رسانه گير، به والدين مستبد و ناديده
اي خـارجي ارتبـاط       هـاي مـاهواره    ، دومين متغيري است كه با گرايش به شبكه        2ت اجتماعي هوي

بـاني فاطمـه و     در همين راستا    . هاي اندكي صورت گرفته است     تاكنون در اين خصوص بررسي    . دارد
اي نشان دادند كه بين هويت قومي و سـرمايه فرهنگـي و بـين هويـت                   طي مطالعه ) 2014 (3خواجه

مطالعات ديگري همچـون محمـدي، فرهـادي و         . به ماهواره ارتباط قوي وجود دارد     قومي و گرايش    
فرهنگي دانشجويان نشان   -آسيب شناسي تأثير ماهواره بر هويت اجتماعي      با عنوان   ) 1390(حصاري  

معتقـد اسـت    ) 1986( 4در همين رابطه ميرويتز   . دادند كه ماهواره بر هويت آنان تأثيرگذار بوده است        
  .روي هويت ملي افراد تأثيرگذار استكه تلويزيون 
شـايد بـه   (اي خـارجي   هاي مـاهواره  تواند در گرايش به شبكه  و ابراز هيجان، مي 5خواهي  هيجان

معتقدنـد كـه    ) 1985( 6در همـين رابطـه شـرمن و راولنـد         . مؤثر باشد ) ها علت تنوع و جذابيت برنامه    
نتـايج   .خواهي افراد ارتباط مثبت دارد      ا هيجان هاي اكشن ب    و فيلم   هاي ماهواره  تغييرات فراوان كانال  

 درصـد شـهروندان دركنـار       70نـشان داد كـه حـدود      ) 1393( خاني، شيخ احمـدي و مـرادي          مطالعه
. برنـد    سـاعت در شـبانه روز بهـره مـي          4 هاي ماهواره نيز با ميـانگين      هاي تلويزيون، از برنامه    برنامه

اي ماننـد     هـاي مـاهواره    ه افزايش تمايل به برنامه    نشان داد ك  ) 2013(قيسوندي و مصطفايي    بررسي  
با توجه به اين مقدمـه      . دهد  ها را تحت تأثير قرار مي       رفتار افراد و فرهنگ آن    ... ها و     موسيقي، سريال 

هـاي    بـه برنامـه    خواهي و هويت اجتمـاعي وگـرايش        بين هيجان ها كه     در تحقيق حاضر اين فرضيه    
هـاي    بـه برنامـه    ي مثبـت و بـين روابـط خـانوادگي و گـرايش              خارجي رابطـه   اي  هاي ماهواره  شبكه
خواهي، هويت اجتماعي و روابط خـانوادگي          خارجي ارتباط منفي و بين هيجان      اي هاي ماهواره  شبكه

 مورد بررسـي قـرار      ؛خارجي ارتباط چندگانه وجود دارد     اي هاي ماهواره  هاي شبكه   به برنامه  با گرايش 
  .گرفت

  روش 
ي    اهـواز، جامعـه    1ي    ن دختر و پسر سوم دبيرستاني آموزش و پرورش ناحيـه          آموزا  ي دانش   كليه

اي چنـد      نفر به صورت تـصادفي خوشـه       190ها    اند كه از بين آن      آماري تحقيق حاضر را تشكيل داده     
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 24 مدرسه انتخـاب و از هـر مدرسـه           8ي ياد شده، ابتدا       براي انتخاب نمونه  . اي انتخاب شدند    مرحله
 192لازم به ذكر است كه قرار بـود         . اي انتخاب شدند    گيري تصادفي چند مرحله     نهنفر به صورت نمو   

نامـه از     هـاي پرسـش     نفر به علت كامل نكردن مـاده       2ي ياد شده      نفر انتخاب شوند اما از بين نمونه      
هـا از     طرح تحقيق توصيفي از نوع همبستگي است و جهت تحليل داده          . ي تحقيق حذف شدند     نمونه

  . و رگرسيون چند متغيري استفاده به عمل آمد1ي پيرسونضريب همبستگ

  ابزار پژوهش 
  .گيري متغيرهاي تحقيق از ابزارهاي زير استفاده به عمل آمد به منظور اندازه

) 1392(اي سـواري       مـاده  14ي    نامـه   خواهي از پرسـش     براي سنجش هيجان   :خواهي  هيجان
 از چهـارده    اين ابـزار  . عاملي اكتشافي ساخته شد   ي ياد شده از طريق تحليل         نامه  پرسش. استفاده شد 

 150تشكيل شده است كه روي      ) گرايي با چهار ماده      ماده و حادثه   10گرايي با     تازه(سؤال و دو عامل     
پايايي آن از طريق آلفاي     . اجرا و ساخته شد   )  پسر 29 دختر و    121(دانشجوي دانشگاه پيام نور اهواز      

 محاسـبه   6/0 و بـراي عامـل دوم        706/0، بـراي عامـل اول       714/0كرونباخ براي كل پرسش نامه      
 74DF=، 83/0=GFI، 82/0.=AGFI  ،7/0(ضمناً روايي آن با كمك تحليل عاملي تأييـدي          . گرديد

 =CFI8 0/0RMSEA= (   گذاري آن به صـورت مقيـاس چهـار           روش نمره . محاسبه و تعيين گرديد
  .گيرد صورت مي) 1( تا مخالفم) 2( كاملاً مخالفم ،)3(موافقم ) 4(اي ليكرت از كاملاً موافقم  درجه

اي هويـت اجتمـاعي        مـاده  20نامه    براي سنجش هويت اجتماعي از پرسش      :هويت اجتماعي 
 75/0نامه ياد شده از طريـق آلفـاي كرونبـاخ             پايايي پرسش . استفاده شد ) 1389(نيا و روشن      صفاري

ي مـذكور     نامه  پرسش). 1389نيا و روشن،    ز صفاري به نقل ا  (دست آمد و روايي آن نيز تأييد گرديد           به
تـا كـاملاً    ) 2(، مخـالف    )3(، نظـري نـدارم      )4(، موافـق    )5(اي از كاملاً موافق       به صورت پنج گزينه   

  .شود گذاري مي نمره) 1(مخالف 
) 1392(ي سـواري      نامـه   به منظور سنجش متغير روابط خانوادگي از پرسش        :روابط خانوادگي 

ي   آموزان دختر و پسر سوم دبيرستاني ناحيه         نفر از دانش   200ي ياد شده روي     نامه  شپرس. استفاده شد 
ي   ي روابـط خـانوادگي بـه وسـيله          نامـه   پرسـش . يك آموزش و پرورش شهر اهواز اجرا و ساخته شد         

، ) سـؤال 4داراي (ي صـميميت    سـؤال و سـه مؤلفـه       12تحليل عاملي اكتشافي سـاخته شـد كـه از           
نامه به صـورت      سؤالات پرسش . تشكيل شده است  )  سؤال 5(پذيري    مسئوليتو  )  سؤال 3(هماهنگي  

نامـه از      كـل پرسـش    2پايـايي . شـود   گذاري مي   نمره) 5(تا خيلي زياد    ) 1(اي از كم      مقياس پنج درجه  
 و براي عامل    72/0، براي عامل هماهنگي     83/0، براي عامل صميميت     85/0 3طريق آلفاي كرونباخ  

                                                           
1 Pearson coeffiecient 
2 Reliability  
3 Cronbach  alpha 
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، X2 =85/92 (2نامه با كمك تحليل عاملي تأييدي        پرسش 1روايي. دست آمد  به   7/0پذيري    مسئوليت
52 DF= ،92/0 = FI ،92/0 = AGFI ،8/0 = CFI 65/0 و = RMSEA (تعيين و تأييد شد .  

ساخته اسـتفاده     ي محقق   نامه  براي سنجش گرايش به ماهواره از پرسش       :گرايش به ماهواره  
، موافقم  )5(اي كاملاً موافقم      ه است كه به صورت پنج گزينه       ماد 8ي ياد شده داراي       نامه  پرسش. شد

نامـه از     پايـايي پرسـش   . شـود   گذاري مي   نمره) 1(و كاملا مخالفم    ) 2(، مخالغم   )3(، نظري ندارم    )4(
نامه بـا   روايي پرسش.  و روايي آن نيز تأييد گرديد75/0طريق آلفاي كرونباخ تعيين شد كه مقدار آن   

 ،X2  ،50DF=  ،90/0=GFI  ،90/0 = AGFI  ،83 = ./CFI = 74,15(ييـدي   كمك تحليل عاملي تأ   
0/0RMSEA= (تعيين و تأييد شد.  

  ها  يافته
آوري شـده مـورد تجزيـه و          هاي جمـع    هاي آماري مناسب، داده     در اين بخش با استفاده از روش      

 ـ       ي يافته   ها در دو دسته     اين يافته .  است  تحليل قرار گرفته   ژوهش شـامل   هاي توصـيفي متغيرهـاي پ
هـاي پـژوهش      هاي مربوط به فرضيه         ميانگين، انحراف استاندارد، حداقل نمره و حداكثر نمره و يافته         

هاي توصيفي مربوط به متغيرهاي اصلي پژوهش ارائـه شـده             در اين بخش يافته   . اند  بندي شده   طبقه
  . است ارائه گرديده 1هاي توصيفي مربوط به متغيرهاي تحقيق در جدول  يافته. است

  هاي توصيفي مربوط به متغيرهاي پژوهش يافته - 1 جدول

هاي آماري شاخص
 متغير

 انحراف معيار ميانگين

  7/5  42/39 خواهي هيجان
  5/9  71/60 هويت اجتماعي
  21/4  97/25 روابط خانوادگي

  26/4  47/14  اي خارجي هاي ماهواره گرايش به شبكه

هـا در     آزمـودني هـاي     انحراف معيار نمـره    شود ميانگين و    ملاحظه مي  1طور كه در جدول      همان
يابي و    خواهي، هويت   نتايج مربوط به ضرايب همبستگي بين هيجان       . به دست آمد   متغيرهاي پژوهش 

 ارائـه شـده     2در جـدول    ) اي خـارجي    هاي ماهواره  گرايش به شبكه  (روابط خانوادگي با متغير ملاك      
  .است

                                                           
1 Validity 
2 Confirmatory factor  analysis 
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وابط خانوادگي با گرايش به خواهي، هويت اجتماعي و ر ضرايب همبستگي هيجان - 2 جدول
  اي خارجي هاي ماهواره شبكه

 بين متغيرهاي پيش ضريب همبستگي سطح معناداري

  خواهي هيجان 28/0  001/0
  هويت اجتماعي  25/0  001/0
  روابط خانوادگي  - 81/0 013/0

اي   هـاي مـاهواره    خواهي و گـرايش بـه شـبكه         دهد كه بين هيجان      نشان مي  2مندرجات جدول   
ي اول تحقيـق در سـطح        بنابر تحليـل فـوق، فرضـيه      .  همبستگي مثبت معناداري وجود دارد     خارجي

خواهي بالااز عوامل بالا رفتن گرايش بـه   به عبارت ديگر، هيجان . شود   تأييد مي  >001/0Pمعناداري  
همچنـين بـين هويـت اجتمـاعي و گـرايش بـه شـبكه               . اي خارجي است و بـالعكس       شبكه ماهواره 

به عبارت ديگر، با افزايش هويـت اجتمـاعي، ميـزان           . جي همبستگي مثبت وجود دارد    اي خار   ماهواره
ي دوم  بنـابراين فرضـيه  . كنـد و بـالعكس   اي خارجي افزايش پيـدا مـي   هاي ماهواره  گرايش به شبكه  

مندرجات جدول يـاد شـده همچنـين نـشان       . شود   تأييد مي  >001/0Pتحقيق نيز در سطح معناداري      
يعني با افزايش   . اي خارجي ارتباط منفي دارد      نوادگي با گرايش به شبكه ماهواره     دهد كه روابط خا     مي

. كنـد و بـالعكس      اي خارجي كاهش پيدا مي      روابط مناسب خانوادگي، ميزان گرايش به شبكه ماهواره       
  .گردد ي سوم تحقيق تأييد مي بنابراين فرضيه
واهي، هويـت اجتمـاعي و روابـط        خ ـ  ارتبـاط هيجـان    ي  نتايج تحليل رگرسيون چندگانـه     3در جدول   

  .داده شده است نشان زمان ورود هم روش اي خارجي از طريق هاي ماهواره خانوادگي با گرايش به شبكه

خواهي، هويت اجتماعي و روابط خانوادگي با  ي هيجان نتايج رگرسيون ارتباط چندگانه - 3 جدول
  اي خارجي هاي ماهواره گرايش به شبكه

  Rمجذور    معناداريسطح   f t  بين متغيرهاي پيش
    001/0  94/3  53/15  277/0  خواهي هيجان

   %13  008/0  7/2  65/11  193/0  هويت اجتماعي
    045/0  -02/2  25/9  - 140/0  روابط خانوادگي

 13خواهي، هويت اجتماعي و روابط خانوادگي تقريبـا           ، هيجان 3بر اساس نتايج مندرج در جدول       
همچنـين نتـايج سـتون      . كننـد   هاي خارجي را تبيين مـي      ارهدرصد از واريانس گرايش به شبكه ماهو      

بينـي    خواهي، هويت اجتماعي و روابط خانوادگي قادر به پـيش           دهد كه هيجان    استاندارد بتا نشان مي   
  .اند اي خارجي گرايش به شبكه ماهواره
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  گيري بحث و نتيجه
اي خارجي    مل گرايش به ماهواره   برخي از عوا  همانطوري كه قبلاً نيز گفته شد، در تحقيق حاضر          

اي   خـواهي و گـرايش بـه مـاهواره          بين هيجـان  نتايج تحقيق نشان داد كه      . مورد بررسي قرار گرفت   
خـواهي افـراد بيـشتر باشـد          چه ميزان هيجان    يعني هر . خارجي همبستگي مثبت معناداري وجود دارد     

 شـرمن و    هـاي  نتـايج بررسـي   . اي خارجي بيشتر است و بـالعكس        هاي ماهواره  گرايش آنان به شبكه   
ي   از يافتـه  ) 2013(قيـسوندي و مـصطفايي      ،  )1393(خاني، شيخ احمـدي و مـرادي        ) 1985(راولند  

خـاني، شـيخ احمـدي و       توان به نتايج تحقيـق        در تبيين اين يافته مي    . كند  تحقيق حاضر حمايت مي   
سب اطلاعـات ورزشـي و      هـاي آموزشـي، ك ـ     ها نشان دادند كه انگيزه      آن. اشاره كرد ) 1393(مرادي  

بررسي . هاي خارجي مؤثر باشد    هاي شبكه  تواند در گرايش افراد به برنامه       كسب اطلاعات سياسي مي   
هاي ماهواره ماننـد موسـيقي،       نشان دادد كه افزايش تمايل به برنامه      ) 2013(قيسوندي و مصطفايي    

بديهي است كـه ابـراز هيجـان        . دهد ها را تحت تأثير قرار مي       رفتار افراد و فرهنگ آن    ... ها و    سريال
قـرار گيـرد    ... ) مثـل فـيلم هيجـاني، تئـاتر، موسـيقي و            (هاي محيطي    تواند تحت تأثير محرك    مي
هـاي   طور طبيعي منفعـل شـده و واكـنش          كه وقتي در برابر يك محرك جذاب قرار گيرد به           طوري  به

هـاي خـارجي از تنـوع بيـشتري          هبه عبارت ديگر از آنجايي كه مـاهوار       . دهد  متناسب با آن نشان مي    
تفكـر   لازم بـه ذكـر اسـت كـه     .ها مؤثر است ها به آن برنامه   برخوردارند لذا اين عامل در گرايش آن      

كـه پـرش     گيـرد   اي شـكل مـي      آور ماهواره   انگيز و رخوت   هاي هيجان    برنامه ي  مختل در اثر مشاهده   
از سـوي ديگـر تماشـاگر       .  به همـراه دارد    ها يا شتاب فكر، انسداد تفكر و يا قطع جريان تفكر را             ايده

گيـرد و     هيجان آن برنامه قرار مـي     ثير  أتتحت   ،ها  هاي ماهواره براساس برداشت خود از برنامه        برنامه
در همين رابطـه برخـي از       . گيرد  پذيرد و به مقتضاي آن تغيير رفتار داده و الگوي عملي مي             ميآن را   
مـاهواره داراي    معتقدنـد كـه      )1997(و فهمي   ) 2001(، كابلان   )2001(امين  نظران همچون     صاحب

هاي خارجي با دادن قدرت انتخاب بيشتر         هاي شبكه   اثرات ديگري از جمله جذب مخاطبان به برنامه       
هاي خـارجي، تغييـر در فرهنـگ اصـيل            كالاهاي شركت    دلخواه خود، مصرف    ي  جهت تعيين برنامه  

اعتمـاد كـردن مـردم نـسبت بـه            رهاي مذهبي آنـان، بـي     ها، باورها و رفتا    ثير در ارزش  أمخاطبان و ت  
  .استهاي داخلي به جهت افشاي بسياري از اخبار داخلي كشورها  حكومت

اي   همچنين نتايج تحقيق حاضر نشان داد كه بين هويت اجتماعي و گرايش به شـبكه مـاهواره                
ان گرايش افراد بـه     طوري كه با افزايش هويت اجتماعي، ميز        به. خارجي همبستگي مثبت وجود دارد    

يعنـي هرچـه تمايـل افـراد بـه كـسب       . كند و بالعكس اي خارجي افزايش پيدا مي شبكههاي ماهواره 
هـاي    يافتـه . شود  اي خارجي بيشتر مي     هاي ماهواره  هويت اجتماعي بيشتر باشد گرايش آنان به شبكه       

) 1390(اري محمـدي، فرهـادي و حـص    ،  )2014(بـاني فاطمـه و خواجـه        ي    تحقيق حاضر بـا يافتـه     
) 1390( تحقيق حاضر، نتايج تحقيق محمـدي، فرهـادي و حـصاري              در تبيين يافته  . هماهنگ است 

معتقد اسـت   ) 1986(مطابق با اين يافته ميرويتز      . كه ماهواره بر هويت افراد تأثيرگذار است      نشان داد   
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هاي متنوع    و سايت  هاي متعدد تلويزيوني   امروزه شبكه . كه تلويزيون روي هويت ملي تأثيرگذار است      
هـاي انـسان ايرانـي آورده و از درون، انـسان و              هايي از فرهنگ مـسلط را بـه خانـه          اينترنتي، تجربه 

اند؛ چشم اندازها و منظرهـاي آنـان را           زده  اند؛ آرامش آنان را برهم      ي ايراني را به چالش طلبيده       جامعه
، بـه نقـل از حـسين زاده و          1387،  تاجيـك ( انـد     هـاي خـود قـرار داده       به شدت تحت تأثير فرآورده    

اي   هاي مـاهواره   هاي شبكه  ي مهم اين است كه بيشتر افرادي كه از برنامه           مسئله). 1392شجراوي،  
كنند ممكن اسـت    هويتي كه اين افراد پيدا مي.كنند، نوجوانان و جوانان هستند    و اينترنت استفاده مي   
بـه  (شان بيانجامـد       به بحراني شدن هويت اجتماعي     شان در تضاد باشد و نهايتاً       با هويت ملي و ديني    

 ـ     بدين ترتيب نهادهاي تهي از ارزش     ).  1392زاده و شجراوي،      نقل از حسين   عنـوان  ه  هـاي دينـي ب
گروه مرجع افراد در جامعه موجبات بروز فرايند سكولاريزاسيون را در رفتارهاي روزمره افـراد فـراهم    

اي   هـاي مـاهواره     اني شدن و پيامدهاي حاصـله از آن برنامـه         علاوه بر جه  ). 1373،  1گيدنز(سازد    مي
هويـت  . )1997فهمـي،  (شـود   خويشتن شدگي مخاطبان مي     پريشي و بي    باعث اختلالات روان   عمدتاً

. بخـشد   كند بلكه به زنـدگي افـراد هـم معنـا مـي              پذير مي   اجتماعي نه تنها ارتباط اجتماعي را امكان      
گويند كـه چـه     مردم به ديگران مي.دهند يت افراد را شكل ميها معاني كليدي هستند كه ذهن      هويت

). 1380محمـدي،     گـل (گويند كه چه كسي هـستند          به خودشان نيز مي    اينكهتر   كسي هستند و مهم   
 ديالكتيك ميان ي هكردند كه احساس هويت به واسط    شناسان اجتماعي بر اين واقعيت تأكيد مي        روان

 اسـت  ناشي از تصوراتي     ،عني كه بينش و بصيرت فرد از خودش       بدين م . گيرد  فرد و جامعه شكل مي    
او . دار نظرية هويـت اجتمـاعي اسـت         پرچم 2جورج هربرت ميد  . پروارند  كه از جامعه در ذهن خود مي      

از ديـدگاه ميـد هـر       . كند  يابي فرد به احساس و برداشتي كامل از خويشتن را بررسي مي             فرايند دست 
هـاي فـردي ديگـران در قالـب          از طريـق سـازماندهي نگـرش      خـود را    » خويـشتن «فرد هويت يـا     

به بياني ديگر، تصويري كه فـرد از        . دهد   اجتماعي و يا گروهي شكل مي      ي  ههاي سازمان يافت   نگرش
. كند، بازتاب نگرشي است كه ديگران از او دارنـد           سازد و احساسي كه نسبت به خود پيدا مي          خود مي 

از نظـر   . اسـت  شخصي اعتقاد دارنـد كـه برخاسـته از جامعـه             ها به نوعي هويت    به عبارتي ديگر آن   
 هويـت   .»شـود   رو در رو بـازي مـي      «هويت اجتماعي يـك بـازي اسـت كـه در آن             ) 1381(جنكينز  

اجتماعي درك ما از اين مطلب است كه چه كسي هستيم و ديگـران كيـستند و از آن طـرف، درك                      
يت اجتماعي نيز هماننـد معنـا ذاتـي نيـست و            از اين رو هو   . ديگران از خودشان و افراد ديگر چيست      
دقـت در ايـن   . توان در باب آن نيز به چون و چـرا پرداخـت   محصول توافق و عدم توافق است و مي    

رديم بيشتر  تواند ما را به اين نتيجه برساند كه هرچه بيشتر به جستجوي هويت اجتماعي بگ                يافته مي 
 .شويم اي خارجي مي  ماهوارهگرفتار اعتياد به

هـاي   هاي تحقيق حاضر اين است كه بين روابط خـانوادگي و گـرايش بـه شـبكه                 از ديگر يافته  
محمـدي  ؛  )2014(آذري و فرامرزي    نتايج تحقيق   . اي خارجي ارتباط منفي معنادار وجود دارد        ماهواره

                                                           
1 Gidingz 
2 Mead  
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و ) 1391(؛ گلچين، سخايي و افشاني      )1391(صفري شالي   ؛  )1393(كلاته مير اسماعيل و اصغر پور       
در تبيين اين يافتـه، نتـايج       . كند  ي تحقيق حاضر حمايت مي      از يافته ) 1389(، نعمتي و صيدي     يريپ

هـاي   نـشان داد كـه شـبكه      ) 1389(، نعمتـي و صـيدي       پيـري و  ) 1391( صـفري شـالي      بررسيهاي
بـه عبـارت ديگـر نتـايجِ        . زدن روابط خانوادگي نقش بسيار مهمي دارنـد         هم  اي خارجي در به     ماهواره
زبـان بـا سـاختار خـانواده          اي فارسـي    هاي ماهواره   بين ميزان استفاده از شبكه    آنان نشان داد    تحقيق  
اي   هـاي مـاهواره     ي معكوس و ضعيف وجود دارد؛ يعني بـا افـزايش ميـزان اسـتفاده از شـبكه                   رابطه
 ـ   كه خانواده   در صورتي . شود  تر مي   زبان، ساختار خانواده با نسبت ضعيفي شكننده        فارسي ي از  هاي ايران

ميزان همسان همسري، سبك زندگي متناسب بـا فرهنـگ خـودي، دينـداري و تفكـر تقـسيم كـار                     
اي فارسـي زبـان كمتـر         هاي مـاهواره    دموكراتيك در خانواده برخوردار باشند ميزان تأثير منفي شبكه        

نشان داد كـه    ) 1393(مطالعات ديگري همچون محمدي، كلاته، مير اسماعيل و اصغر پور           . شود  مي
 .هاي غربي بر روابط ميان اعضاي خانواده تأثيرگذار است         ت زمان صرف شده براي تماشاي شبكه      مد

هاي خارجي نقش تعيين     رسد كه روابط خانوادگي مثبت در گرايش كمتر به تماشاي شبكه            به نظر مي  
بـا هـم    تر باشد و اعضاي خانواده        به اين مفهوم كه هر چه روابط اعضاي خانواده سالم         . اي دارد   كننده

در همـين راسـتا نتـايج    . ها كمتر است ارتباط صميمي داشته باشند گرايش آنان به تماشاي آن برنامه  
داد نـشان   ) 2014(آذري و فرامـرزي     و  ) 1391(گلچين، سـخايي و افـشاني       برخي از مطالعات نظير     

و داشته  دگي بهتر   خانوا كنند به مراتب مناسبات    استفاده نمي اي    ماهواره هاي هايي كه از شبكه    خانواده
بـه همـديگر بيـشتر      هـا    مطلوبيت روابط والدين وفرزندان و روابط زناشويي و اعتماد زناشويي آن           نيز

   .است
ها و وجـود تحقيقـات        نامه  ها به علت عدم تكميل كامل برخي از پرسش          حذف دو نفر از آزمودني    

هـاي   خارجي از جمله محدوديت   اي    هاي ماهواره  اندك پيرامون هويت اجتماعي و ارتباط آن با شبكه        
دهد به منظور تقويت ابراز صحيح هيجـان و           تحقيق حاضر پيشنهاد مي   . رود  تحقيق حاضر بشمار مي   

ايجاد هويت اجتماعي مناسـب و نيـز تقويـت روابـط خـانوادگي و بـراي پيـشگيري از گـرايش بـه                        
  .اي خارجي، لازم است كارگاه آموزشي برگزار گردد هاي ماهواره شبكه

  بعمنا
هـاي فارسـي     هـاي شـبكه    بررسي آثار اسـتفاده از برنامـه      ). 1390(ارسي، ايرج و قبادي، عيسي      

 .93-75، ص 7، شماره 3دوره . فصلنامه علوم رفتاري. اي بر رفتار اجتماعي جوانان ماهواره

بررسي عوامـل مـؤثر بـر گـرايش بـه           ). 1386(افهمي، بنفشه و آقا محمد شعر باف، حميد رضا          
فصلنامه تربيتي و روان شناسـي، شـماره        . تأثير آن بر باورها و رفتارهاي ديني مردم مشهد        ماهواره و   

 .78 – 63، ص 8
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نگـرش و گـرايش مـردم ايـلام بـه           ). 1389(پيري، روضان؛ نعمتي، فاطمه و صيدي، محبـوب         
  .تحقيق چاپ نشده. اي هاي ماهواره هاي شبكه كاركرد برنامه

  . نشر شيرازه عى، تهرانهويت اجتما. )1381 (جنكينز، رحيم
بررسـي تـأثير ميـزان و نـوع اسـتفاده از            ). 1392(حسين زاده، علي حسين و شجراوي، محمـد         
فصلنامه دانش انتظامي استان خوزسـتان، شـماره        . ماهواره بر هويت اجتماعي، ديني و ملي نوجوانان       

  .32 – 13، ص 5
تـأثير آمـوزش چنـد      ). 1393(رويز  زارعي زواركي، اسماعيل؛ مرادي ، رحيم و شريفي درآمدي، پ         

. سـال چهـارم   .هاي روان شناسي اجتماعي      فصلنامه پژوهش . هاي اجتماعي  رسانه اي بر رشد مهارت    
  .135شماره سيزدهم، ص 

. زبان بر سـاختار خـانواده       اي فارسي   هاي ماهواره   بررسي نقش شبكه  ). 1391(صفري شالي، رضا    
 .طرح تحقياتي چاپ نشده وزارت كشور

 ميـزان و نـوع اسـتفاده از         ي  مطالعـه ). 1391( مسعود؛ سخايي، ايوب و افشاني، عليرضا        گلچين،
، شـماره   14سـال   . اي فارسي زبان و مناسبات خانوادگي در بين شهروندان تهراني          هاي ماهواره  شبكه

 .83، ص 56

، 10فـصلنامه مطالعـات ملـي، شـماره         . جهانى شدن و بحران هويت    ). 1380(گل محمدي، آذر    
  .49-13صص 

 .نشرني انتشارات :تهران  .صبوري منوچهر ترجمه. يشناس جامعه). 1373 (آنتوني-گيدنز

آسيب شناسي تأثير ماهواره بـر      ). 1390(محمدي، مصطفي؛ فرهادي، سليمان و حصاري، فرهاد        
دانـشگاه آزاد   . همايش ملي صنايع فرهنگي و نقس آن در توسـعه پايـدار           .  فرهنگي -هويت اجتماعي 

  . اسفند18 و 17رمانشاه؛ اسلامي ك
مصرف رسانه و تـأثير آن      ) . 1393(محمدي كلاته مير اسماعيل، نرگس و اصغر پور، احمد رضا           

كنفرانس ملـي جامعـه شناسـي و علـوم اجتمـاعي،            . بر روابط با اعضاي خانواده در ميان دانشجويان       
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